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INFORME SOBRE LOS NEGOCIOS EN EL CENTRO HISTORICG DE BARCELONA

La cifra de tiendas
Ciutat Vella se estanca en unas 300

" Paquistanis, indios, chinos y marroquis copan €l I
80% de los comercios regentados por extranjeros

“ TERESA CENDROS
| BARCELONA -
1 nimero de comercios étni-
cos en Ciutat Vella se ha es-
tancado en torno a los 300.
Los ultimos datos, que se hi-
cieron piblicos ayer —un estudio su-
fragado por la Obra Social de la Fun-
dacié La Caixa y firmado por el doc-
tor en Geografia Pau Serra- sitian
en 306 la cifra de dendas regentadas
por extranjeros -o de origen extran-
jero- en dicho distrito barcelonés.-
Personas procedentes de paises
asidticos, sobre todo paquistanis
(37%), gestionan el 70% de estos ne-
gocios. Los paquistanis, junto con in-
dios (17%), chinos {(11,6%) y marro-
quis (8,9%), copan el 80% del merca-
do. E1 20% restante se lo reparten
tenderos de otras 28 nacionalidades,
Antes de entrar propiamente en
materia, el autor del informe se re-
monta a la crisis del comercio mino-
rista que vivié Barcelona, y en parti-
cular Ciutat Vella, en la década de
1990 -casi 700 tiendas de barrio
echaron el cierre en esos afios- y des-
taca que la sustitucién «natural» de
esos negocios tradicionales por otros
llevados por inmigrantes ha servido,
en el caso del centro histérico de la
ciudad para revitalizar la zona, En

! los locales
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<H itado de las
a los comerciantes de origen
inmigrante de Ciutat Vella indica
que las tiendas étnicas son de
dimensiones reducidas. Su
superficie media es de unos 60
metros cuadrados. Los locales
regentados por chinos son los
mas grarxies.

9 La mayoria de los comercios

étnicos tiene entre uno y dos

empleados, incluyendo al titular.

| Los chinos son también los que

\ poseen un nimero més elevado
de trabajadores. Los negocios

| de inmigrantes en el centro
histérico de la ciudad llevan

. funcionando menos de ocho

| ahosy suelen proceder det

traspaso del anterior titular.

1999 solo habia unos 160 comeigjos
étnicos en el distrito. Sin embag,
estudios realizados un par de 27,5
mads tarde los cifran ya en md; 4o
300. Lo que lleva a Pau Serraaj ;.
blar ahora de «estancamientos.

El método de trabajo emple,
en la investigacion -galardon,q,
con el XVIII Premio Duocastella- o
el siguiente: alumnos de Pau Sty
recorrieron a lo largo de varios qy;r-
sos (la iltima vez, en el 2004) el 4is.
trito ~barrios del Raval, Gotic, C45¢
Antic y Barceloneta- para localiz;
a simple vista, los comercios étnjqs
y entrevistar a sus titulares. Loj pe
sultados del estudio, por tantg, e
sustentan en las 250 encuestas -
zadas por los estudiantes.

DOs MODELOS # El autor de El coqer-
cio étnico en el distrito de Ciutat Vo]l
de Barcelona, que ha analizado |
datos, divide los negocios de loy ip-
migrantes en dos modelos: el que §]
Hama de «supervivencias, represen-
tado por titulares «con baja forya-
cién, que buscan en el autoempjeo
la alternativa al paro» y el «de as-ep)-
so social». En general, ningung de
los dos tiene preparacion. El 409 de
encuestados carece de estudiosy |
mayoria solo cursé primaria.

En el primer caso, el investigador
incluye las tiendas de paquistapjs,
marroquis, filipinos y bangladesh;s,
normalmente locutorios, colmados,
bazares, peluquerias , carnicerias ;g-
lal {consumo permitido) y casas de
comida étnica rdpida. En el seguydo
grupo, el paradigma estd represena-
do por los mayoristas textiles chinos
y por los titulares de tiendas de siye-
nires de La Rambla, regentadas en
su mayoria por indios. Estos dos 1]ti-
mos buscan un piiblico amplio, que
provenga de mds alld de los limjtes
estrictos del barrio, mientras que los
primeros tienen como principiles
clientes a sus propios vecinos.

ESPECIALZAGION # Otra de las conclu-
siones del estudio apunta a «la e;pe-
cializacién» de los comercios en fip-
cidén de la nacionalidad de la perso-
na al frente, Asi, los colmados y los
locutorios suelen estar en manos de
los paquistanis, mientras que las
carnicerias acostumbran a pertene-
cer a dudadanos marroquis. Hay nu-
merosos restaiurantes y mayoristas
textiles chinos, y los bazares y mu-
chas tiendas de electrénica y de su-

fLOS datos de los comercios
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Un estudio subraya la importancia de la nueva
actividad econdmica en la revitalizacion de la zona

EL ORIGEN DE LOS TITULARES
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venires estdn gestionadas por indios.
Entre los tenderos latinoamericanos
se produce una curiosa especializa-
cién: el 85% de comercios de inmi-
grantes procedentes de ]a Reptiblica
Dominicana son peluquerias.

Mis datos: la mayoria de los em-
pleados de los comercios étnicos son

hombres, hecho que Pau Serra expli-
ca porque el 37% de los locales estin
regentados por paquistanis, un gru-
po muy «masculinizado» y mayorita-
riamente de religién musutmana.

El autor del informe opina que la
abundancia del comercio étnico en
una zona, como Ciutat Vella, con un

peso dominante de habitantes de
origen inmigrante —incluso la ma-
yoria de los tenderos reside en el
mismo distrito-, no abona la margi-
nacion ni la existencia de guetos, si-
no que, al contrario, ha contribuido
al crecimiento demogréfico y a la re-
cuperacion de la vida del barrio. =
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