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Las tiendas étnicas reactivan en Ciutat Vella
el deprimido sector del pequeno comercio

Un estudio resalta la importancia econémica y social de las comercios regentados por extranjeros

ALBERT MARTIN
BARCELONA .- «éQup
tendriamos en Ciutat Vi.
lla si no se llega a dar este
auge de los comercios é-
nicos? Una situacién peqr
a la de la mitad de lcs
anos 90», El autor de I3
frase, Pau Serra, es el ay.
tor del estudio El come:r-
cio étnico en el Distrito de
Ciutat Vellu de Barcely-
#la, una investigacion in.
pulsada por Obra Socii|
La Caixa y que fue pre.
sentada ayer.

La obra repasa las tips-
logfas, emplazamientos y
origen étnico de las tien-
das, carnicerias halal.
restaurantes étnicos, pe-
luguerias, mayoristas tex-
tiles, tiendas de souve-
nirs, locutorios y bazares
electrénicos que en los G-
timos anos se han ido
gorvirtendo en parte in-
tegrand® del distrito més
antiguode Barcelona.

Su eclosion ha servido
para frenar la crisis co-
mercial y social en que se vio su-
mida esta zona de Barcelona a
mediados de los 90, cuando a
consecuencia de la crisis de
1993, centenares de comercios
cerraron sus puertas, y propicia-
ron un wabandono funcional y
decadencia demografica y urba-
na», segln sostiene Serra.

En toda Barcelona, entre 1995
v 2001 se cerraron 665 estableci-
mientos sélo en el sector de la
alimentacidn, tabaco y tiendas
especializadas en armas, mien-
tras que las de deportes y jugue-
tes desaparecieron practica-
mente de Ciutat Vella entre 1990
y 1992,

El autor pone de manifiesto
que estos establecimientos —que
entre 1999 y 2004 pasaron de
170 a 306- «generan riqueza y
puestos de trabajo, con frecuen-
cia no s6lo de coétnicos, sino
también de autéctonos contrata-

El autor, Pau Serra,
afirma que «pocos ven
en este fendmeno

un impacto positivo»

dos». Pese a este hecho, Serra
lamenta que a menudo los pro-
pietarios de los establecimien-
tos no son tratados como «ver-
daderos empresarios». «No exis-
te en la opinién publica una vi-
sion suficientemente favorable
respecto del empresario extran-
jero que abre una tienda. Pocos
ven en ello un fenémeno de im-
pacto positivor, afirma, para
afadir que «los comerciantes
extranjeros son verdaderos em-
presarios que ponen en juego su
tatento y esfuerzo como cual-
quier empresario autéctono, y

una alternativa al paro.
Fn esta categoria se inclu-
yen los comercios como
locutorios, restaurantes
étnicos de comida rapida,
colmados, bazares, pelu-
querias y carnicerias ha-
lal. Estos negocios o bien
fueron abandonados por
comerciantes autdctonos
o bien estin dirigidos,
auhgque no exclusivamen-
te, a la nueva demanda lo-
cal de inmigrantes coétni-
COS.

En segundo lugar estan
los perfiles «de ascenso
social», cuyos titulares
tienen mas formacién y se
dedican a actividades en
las que encuentran venta-
jas comparativas respecto
de los autdéctonoes gracias
a las redes étnicas. El me-
jor ejemplo, segiin el au-
tor, lo representa el ema-
yorista textil chino en la
zona de la calle Trafai-
gare.

Un vecino pasa por delante de una carniceria ‘halal’ en el centro de Barcelona. / auiouE Garcia

no es conveniente presentarlos
como marginados». Serra ase-
gura gue estos negocios han
propiciado «una reactivacion
econdmica en Ciutat Vella» y
«una relativa sensacién de segu-
ridad».’

El estudio, que ha merecido el
XVIII Premio Duocastella, reve-
la datos sobre el origen de estos
empresarios, Hasta el 70% de
ellos son asidticos —un 37% vie-
nen de Pakistdn, un 17% de In-
dia y un 16% de China. También
tiene un peso significatico el co-
lectivo marroqui, que represen-
ta un 8,8%, mientras que el 20%
restante incluye hasta 28 nacio-
nalidades distintas.

Existen dos grandes tipolo-
gias de establecimientos: por
una parte estan los que el autor
denomina «de supervivencia»,
con titulares de baja formacion
que buscan el autoempleo como

Esta tipologia de nego-
cio busca una clientela
mas general y suele ocuparse de
actividades con mayor rentabili-
dad, como son las tiendas de sou-
venirs, los bazares electrénicos y
los mayoristas de ropa. Sus titu-
lares suelen tener una cierta for-
macién. Los empresarios de ori-
gen indio y chino son los mas re-
presentados en este grupo.

Este tipo de negocios se carac-
terizan por tener un local peque-
fio, de 60 metros cuadrados de
media, con familiares empleados
y con unas jornadas de trabajo
que superan las diez horas.

Geograficamente, El Raval es
el barmio del distrito de Ciutat Ve-
lla con mayor nimero de comer-
cios étnicos, del mismo modo que
también es el que cuenta con una
mayor poblacién inmigrante. Sin
embargo, es en el Casco Antiguo
donde la densidad de comercios
étnicos en relacion a la superficie
es maés elevada.




